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CE-MARKT IM UBERBLICK

Der hier betrachtete Consumer Electronics-Markt
umfasst TV-Gerate, TV-Zubehor, Radios,
Kopfhorer, Lautsprecher sowie Audio- und
Soundsysteme und weitere Gerate.

Der Audiomarkt gewinnt an Bedeutung.
Im Vergleich zum 1. Halbjahr 2022 stieg der
Audioanteil am Umsatz um rund 3%.

Die Umsatze im Audiosegment waren gegenuber

dem Vorjahr insgesamt stabil, wahrend das
TV/Video-Segment rucklaufig war.
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CONSUMER ELECTRONICS MARKT IN DEUTSCHLAND 1.H)-2023

2,9

MRD

VIDEO:
1,5 MRD
EURO

AUDIO:
1,4 MRD
EURO

Quelle: GfK-Totalmarkt (Gfk-Handelspanel hochgerechnet auf 100% Coverage)
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DIGITALE RADIOS IM AUFWIND

1. HALBJAHR 2023:
MEHR ALS DIE HALFTE DER RADIOGERATE SIND DAB+ FAHIG* RUND

Dies Ist erstmals der Fall.

Seit 2019 ist der Anteil um 9% gestiegen. DAB+RADIOGERATE*
WURDEN INSGESAMT
SEIT 2010 VERKAUFT
52%
‘ 43% ' ‘ ’
2019 2023
*nur Radio Devices / Stand alone-Radios *alle Radiokategorien

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023 Quelle: GfK Panelmarkt (links), GfK Totalmarkt 2010 bis Jun 2023 (rechts)
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KOPFHORER SIND WEITER GEFRAGT

7 2l

WACHSTUMSMARKT
In den vergangenen Jahren ist der Anteil von Kopfhorern am
Gesamtabsatz von Audiogeraten sukzessive gestiegen.

54% 65%

KNAPP 2/3 der im 1.HJ 2023

verkauften Audiogerate waren Kopfhorer.
Gegenuber dem Vorjahreszeitraum

Ist das ein Plus von 2 %.

2019 2023

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023 Quelle: GfK Panelmarkt
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BOOM BEI FERNSEHERN MIT INTEGRIERTEM SURROUNDSOUND
ANTEIL TV-GERATE 50% Fast jeder Zweite hat eine Soundbar oder Lautsprecher am
MIT SURROUNDSOUND Haupt-TV angeschlossen.
LEGT STARK ZU . — Aber nur ein Drittel nutzt die externen Gerate auch.

SOUNDBARS/BOXEN

B Ist an meinem Fernseher angeschlossen und wird genutzt
! Ist an meinem Fernseher angeschlossen, wird aber nie/ so gut wie nie genutzt
Ist nicht an meinem Fernseher angeschlossen

Der Anteil der

verkauften Fernseher 0%
mit integriertem
Surroundsound 20%
Ist gegenuber

dem Vorjahr von

29 auf 40 Prozent

gestiegen.

10%

Im Auftrag des ZVEI wurden vom 6.-9. Juli 2023 mit dem GfK eBUS® 1.000 Per-
sonen im Alter von 18 -74 Jahren befragt, die die deutschsprachige Bevolkerung
reprasentieren. Frage: ,Welche zusatzlichen Gerate sind an Ihren Haupt-Fern-
1.H) 2022 1.H) 2023 seher angeschlossen und werden von lhnen genutzt?”

0

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023 Quelle: GfK-Totalmarkt Jan bis Jun 2023 (links)
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TV-MARKT: OLED LEGT WEITER ZU MEHR HDR-MULTITALENTE

OLED-FERNSEHER IMMER MEHR
SIND WEITER IM ,,HDR-ALLESKﬁNNER“
AUFWIND
Der Marktanteil der 24%
Der Marktanteil der verkauften UHD- /’
verkauften OLED- i Fernseher, die alle 18%
Fernseher steigt /] — gangigen HDR-Ver-
selt 2020 jahrlich 13% fahren beherrschen,
um 3 bis 4 Prozent- stieg im 1. HJ) 2023
punkte. deutlich gegenuber
Aktuell liegt er bei dem Vorjahreszeit-
16 Prozent. raum an -
von 18 auf 24 Prozent.
1.HJ 2022 1.H) 2023 1.HJ 2022 1.H) 2023

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023 Quelle: GfK-Totalmarkt Jan bis Jun 2023
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ANTEIL UHD-TVS PENDELT SICH EIN

MARKTANTEIL UHD-TVs
KONSTANT BEI 75 PROZENT
. 45
Nach dem rasanten Wachstum in den
ersten Jahren der Markteinfuhrung
liegt der Marktanteil von UHD-
Fernsehern mittlerweile bei rund
75 Prozent. 5

Rund ein Viertel der Kaufer

entscheidet sich damit weiterhin UHD HD
ANTEIL ANTEIL

fur HD-Bildqualitat. IN%  IN%
2018

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023

35

65

2019

28

72

2020

25

75

2021

24 25

76 75

2022 1.H) 2023

Quelle: GfK-Totalmarkt 2018 bis Jun 2023
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HD-FERNSEHER BLEIBEN GEFRAGT

VERKAUFTE FERNSEHER
’ UHD VS. HD SEIT 2018

FERNSEHER Selt 2018 sind In
WURDEN SEIT 2018 Deutschland insgesamt
IN DEUTSCHLAND 33,8 Millionen Fern-
INSGESAMT VERKAUFT seher verkauft worden.

23,2 Millionen entfielen
auf UHD-GERATE,
10,6 Mio. auf HD-TVs.

BRANCHENKOMPASS 1.H)-2023

UHD-TVs
VS.
HD-FERNSEHER

Quelle: GfK-Totalmarkt 2018-Jun 2023
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MARKTANTEIL VON TVs AB 65" HAT SICH FAST VERDOPPELT

Der Anteil der beliebten Bild-
schirmgrofRe (55 Zoll) liegt seit

5 Jahren konstant bel knapp uber
20 Prozent.

In diesem Zeitraum verdoppelte
sich der Anteil der ebenfalls
gefragten 65-Zoll-Gerate fast auf
15 Prozent.

BRANCHENBAROMETER 1.HJ-2023

8%

15%

2018 1.H) 2023

Noch groRere Gerate legten
ebenfalls zu, bleiben aber in der
Nische.

Die Gruppe der kleineren Fern-
seher mit bis zu 50 Zoll zeigen
sich robust und legen nach Jahren
sinkender Anteile aktuell wieder
leicht zu.

Quelle: GfK-Totalmarkt 2018 bis Jun 2023



